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Fiir viele Menschen war die Fruchtsaftmarke
Punica Kult. Sie stand in nahezu jedem Super-
marktregal und war zudem sehr prasent
durch TV-Werbung - insbesondere mit,Onkel
Dittmeyer”. 1978 kam Punica durch die Ditt-
meyer GmbH auf den Markt. 1984 Ubernahm
Procter & Gamble das Unternehmen mit der
Marke Punica. 2004 wurde die Marke an die
Private-Equity-Gesellschaft J. W. Childs in den
USA verkauft. Diese verkaufte sie ein Jahr spd-
ter an PepsiCo.

Beheimatet ist die Marke aktuell bei der
Tropicana Brands Group, an der PepsiCo mit
einem Minderheitsanteil beteiligt ist. Anfang
des letzten Jahres wurde die Marke Punica
vom Markt genommen, nachdem bereits im
September 2022 die Produktion gestoppt
worden watr.

Jetzt soll die Marke wieder zuriick in die
Regale, wie die ,Lebensmittelzeitung” zuerst
berichtete, und zwar bereits im April dieses
Jahres. Geplant seien vorerst drei Geschmacks-
sorten, verpackt in 0,5-Liter- und 1-Liter-PET-
Einwegflaschen. Das Angebot an Sorten und
Flaschen soll in Zukunft noch erweitert wer-
den. In Zusammenarbeit mit der Hamburger
Columbus Drinks GmbH soll Punica wieder an
erfolgreiche Zeiten anknlpfen.

Umfragegestiitztes Markenprofil
der Fruchtsaftmarke Punica

IDie Punica-Oase trocknet aus

| 86%

14%

Kennen Punica  Mogen Punica  Trinken Punica’ Wiirden Punica  Haben Punica
in Zukunft wieder  in den Medien
trinken wahrgenommen™

* innerhalb der letzten zwolf Monate ** jnnerhalb der letzten drei Monate
Basis: 1.236 Befragte (18-64 Jahre) in Deutschland; 12.05.2022-17.01.2023

Quelle: Statista Consumer Insights
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Dem Vernehmen nach soll der Flaschenpreis
bei knapp unter zwei Euro liegen. Erwartet
wiirden zunéchst weniger als 30 Millionen
Liter Jahresabsatz, der aber bis auf 50 Millio-
nen Liter gesteigert werden kénne. Das Ham-
burger Unternehmen werde den Vertrieb in
der DACH-Region iibernehmen. Man wolle
Punica nun hoherwertiger und natirlicher
im Markt repositionieren — unter anderem
mit einer neuen Rezeptur, die einen Frucht-
saftgehalt von Gber 30 Prozent aufweise,
wird Columbus-Drinks-Geschaftsfiihrer Jorg
Harders in der,Lebensmittelzeitung” zitiert.

sichert sich die deutschen
Exklusiv-Importrechte

(bu) Seit Jahresbeginn besitzt die in Neuss
ansassige SUCOs Import & Markenvertrieb
GmbH die Exklusivrechte fiir den Deutsch-
landimport der kubanischen Spirituose
Ron Santiago de Cuba. ,Der Rum ist bereits
bekannt auf dem deutschen Markt. Mit

Diageo PLC steht ein weltweit fuhrendes
Getrinkeunternehmen hinter der Rumdestil-
lerie. Wir freuen uns sehr, diese renommierte
Marke exklusiv hier in Deutschland zu vertrei-
ben” erklart Christian Wurm, Geschaftsfihrer
von SUCOs Import & Markenvertrieb.
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geht an den Start

drei Biersorten aus einer Hand in
Premiumqualitdt gebraut werden.
Wir wollen in der Koblenzer Region
und dariber hinaus die beste Preis-
Leistungs-Marke sein und den
Menschen gute Qualitdt zu fairen
Preisen bieten”, erklart Christian
Berentzen, Geschaftsflihrer des
Rhenser Mineralbrunnens. Den
Start macht das Koblenzer Pils,
das ab dem 15. April erworben
werden kann. Koblenzer Brau
und das naturtriibe Radler
sollen ab dem 13. Mai liefer-

(bu) Nachdem die Koblenzer Brauerei
GmbH zum 31. Januar 2024 insol-
venzbedingt den Geschéftsbetrieb
einstellen musste und die Rhenser
Mineralbrunnen GmbH Anfang
Februar bekannt gab, die Biermarke
Koblenzer zu lbernehmen (dgw
3/24), werden aktuell die drei
Koblenzer-Biersorten Pils, Brau
und Radler naturtriib in der
0,33-Liter-Flasche eingefihrt.
Gebraut und abgefiillt wer-
den sie in der Brauerei Konigs-
hof in Krefeld fiir die Rhenser

Mineralbrunnen GmbH. ,Mit /_////,» bar sein. Zudem werde ,auf-
der Brauerei Koénigshof habe s grund hoher Nachfrage” das

ich einen zuverldssigen Part-
ner gefunden, bei dem alle

Pils ab April auch als Fassbier
angeboten.
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